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RESUMO: Empreender € uma arte de aplicar os conhecimentos adquiridos ao longo da vida em momentos
propicios para atingir fins especificos. Mais que gestor, o empreendedor € um visionario que identifica
oportunidades e traga caminhos para alcangar seus objetivos. Este trabalho buscou analisar o perfil do
empreendedor vendanovense e sua visao sobre a importancia da adogéo do plano de negécios € ao mesmo
tempo identificar os possiveis impactos sofridos por empresas que nao o utilizaram. Como ferramenta
metodoldgica para desenvolvimento da pesquisa, utilizou-se uma analise descritiva com aplicacdo da
pesquisa de campo e como ferramenta de coleta de dados, adotou-se o questionario semiestruturado. Os
resultados indicam que os empreendedores vendanovenses consideram o plano de neg6cio como uma
ferramenta valida para o suporte na abertura e condugdo do empreendimento, sendo um instrumento
auxiliador ao negdcio em que estes atores estéo inseridos.
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