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A IMPORTANCIA DO PROCESSO DE FORMAGAO DO PREGO DE VENDA NAS
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Resumo: A competitividade entre as empresas esta crescendo cada vez mais, quem consegue uma maior
diferenciagdo pode alcangar melhores resultados, ndo com o maior nimero de clientes, mas com um prego
de venda justo. Nesse cenario o prego é um fator de extrema importancia para o sucesso da empresa, pois
apresenta um resultado efetivo e mais rapido afetando diretamente a lucratividade do negdcio. Este artigo
tem como objetivo esclarecer a importancia da formagdo do prego de venda para as micro e pequenas
empresas. A metodologia deste trabalho foi uma revisdo da literatura, onde foram pesquisados assuntos
pertinentes a formagao de prego. Observou-se a importancia da formagdo do prego de venda para a
pequena empresa e que este método ndo é de dominio facil para os gestores destes empreendimentos.
Levando em consideragdo a dificuldade dos micro e pequenos empresarios para precificar suas
mercadorias de forma metddica e eficaz. Conclui-se que o prego de venda do produto ou servigo de forma
correta pode ser um diferencial dentro da organizagdo, podendo promover resultados que asseguram o
sucesso do empreendimento.
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