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CAFE RETRO: INVOCANDO UMA VOLTA AO PASSADO EM UM CENARIO
MERCADOLOGICO COMTEMPORANEO

Giovanna Vivian Goulart Palmat
Vania Braz de Oliveira?

Resumo: Este artigo traz um recorte sobre a sociedade e o individuo contempordneo, onde os bens de
consumo refletem o intangivel e a nostalgia como uma necessidade do consumidor. O termo “retr6”
acionado com frequéncia em uma sociedade que se alimenta das ilimitadas possibilidades de consumo
nostalgico oferecido pela tecnologia. O passado se porta como detentor de um significado emocional, ja
que o antigo ilustra os desejos presentes do consumidor. Novas oportunidades mercadolégicas, evocando
outras épocas, focam valores e emogbes sanando desejos e necessidade reais no consumidor
contemporaneo. Frente a este cenario torna-se possivel a criagdo de uma marca com caracteristicas
estéticas retr6, mas que dialogue com um consumidor contemporéneo, disposto a consumir um produto
tradicional como o café em um cenario que o remeta ao passado, sem se distanciar da contemporaneidade.
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