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A INFLUENCIA DO MARKETING VERDE NA DECISAO DE COMPRA DO

CONSUMIDOR
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Resumo: No decorrer dos anos tém se notado as consequéncias que os habitos humanos vém causando
a natureza, por conta disso, surgiu o chamado “Marketing Verde”. Trata-se da campanha ecolégica que a
empresa faz e coloca em prética, visando amenizar o dano causado a natureza. E o meio usado para
alcancar cada vez mais pessoas a fim de conscientiza-las, fazendo com que a preocupagdo com o planeta

seja vista com maior atencédo. Este trabalho tem como finalidade abordar este tema, e através de um

questionario aplicado ha um grupo de moradores da cidade de Campos do Jordao, ter um retorno de como

as pessoas veem essa ferramenta, se conhecem seus produtos, qual a influencia na decisdo de compra e

se mudariam suas atitudes para melhorar o planeta que habitamos. O que pode se observar, foi que apesar

da falta de conhecimento do assunto, muitos estao dispostos a se adaptar para contribuir com o meio

ambiente.
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